山东交通学院市场营销专业双学位、辅修第二专业人才培养方案

一、专业名称、代码、类别

专业名称：市场营销

英文名称：Marketing

专业代码：120202

学科门类：管理学

专业类：工商管理

二、培养对象

主修专业成绩良好，自学能力较强，学有余力的普通全日制本科学生。

三、培养目标

本专业培养适应社会主义现代化建设需要和德智体美全面发展的，具有全面的市场营销理论知识体系，掌握扎实的市场营销技能，具有较强的营销策划、操作和管理能力，适应全球化和信息化发展，懂经济、通营销、会管理的应用型高级专门人才。
四、培养规格

本专业学生主要学习管理学等基本理论和基本知识，受到经济管理方法和技巧等方面的基本训练，具有市场信息搜集分析能力、营销策划能力、销售管理能力等基本能力。
毕业生应获得以下几方面的知识、能力和素质：

（一）知识结构   

1、掌握经济学、管理学和现代市场营销的基本理论、基本知识。

2、熟悉我国有关市场营销的方针、政策和法规，并了解国际市场营销的惯例和规则。

3、掌握市场营销定性、定量分析方法、掌握有关汽车、会展等专业方向知识。

4、掌握文献检索、资料查询的基本知识，了解本学科的理论前沿及发展动态，具有一定的科学研究、实际工作能力和创新精神。
5、了解体育运动的基本知识，掌握科学锻炼和养护身体的知识与方法，身心健康，达到大学生体质健康标准。

（二）能力结构

1、具有较强的汉语言表达能力和较强的外语应用能力。

2、具有较强的计算机应用能力和其他现代化办公设备的操作能力。
3、具有综合运用各种方法收集、查询文献资料、获取和利用信息的能力。

4、具有较强的人际沟通能力和组织协调能力。
5、具有较强的营销策划与管理、市场开拓以及商品采购、小猴、储存和运输的经营活动能力。

6、具有从事市场调查、商务谈判、公共关系、广告策划和营销服务等业务能力。

7、具有企业经济活动的一般核算能力和管理能力，具有本专业所必需的较强的口头表达和文字材料能力。

（三）素质结构
1、热爱社会主义祖国，拥护中国共产党的领导，坚持社会主义方向，懂得马克思列宁主义、毛泽东思想和中国特色社会主义理论，具有为国家富强、民族振兴而奋斗的理想。
2、具有良好的思想道德品质，严谨求实，树立科学的世界观、人生观和价值观。
3、理论联系实际，勤奋好学，掌握较高的科学文化知识和专业技能，创新意识、协作精神、适应能力得到较好的培养和训练。
4、具有健全的人格和强健的体魄，具有良好的心理素质和行为习惯，具有诚实守信、热爱劳动、遵守纪律、自律谦让、团结协作的品质。

五、学制与学位

1、学制：2.5年。

2、学位：管理学学士学位。

六、课程设置
1、主要课程：管理学、管理经济学、市场营销学、市场调查、网络营销学、服务营销学、市场营销策划、国际营销学、推销与谈判技巧、销售管理、消费者心理学、管理沟通、跨文化管理等。

2、课程设置表

	（1）学科基础课

	修课

要求
	课程编号
	课程名称
	课程英文名称
	先修课程

	必 修 课
	100311
	管理学
	Management
	综合能力训练

	
	100521
	管理经济学
	Managerial Economics
	管理学

	
	100520
	会计学
	Account
	计算机基础

	
	100301
	市场营销
	Marketing 
	管理学

	
	100171
	管理沟通
	Managerial Communication  
	管理学、市场营销

	（2）专业课

	修课

要求
	课程编号
	课程名称
	课程英文名称
	先修课程

	必 修 课
	100304
	 市场调查与预测
	 Market Research and Prediction
	调查与统计

	
	100136
	 消费者心理学
	Consumer Psychology
	市场营销

	
	100110
	 广告学
	Advertisement
	消费心理学

	
	100128
	企业文化
	Corporate Culture
	管理学,中国文化概论

	
	100309
	 市场营销策划
	Market Planing 
	市场营销,市场调查与预测

	
	100149
	 服务营销[双语]
	Services Marketing
	市场营销,消费心理与行为学

	
	100148
	销售管理
	Sales Management 
	市场营销,管理学,会计学

	
	100307
	渠道管理
	Channel Management
	市场营销,销售管理

	
	100316
	国际市场营销[双语]
	International Marketing
	市场营销,专业英语

	
	100318
	 网络营销
	Web Marketing 
	消费心理学,市场营销

	
	100308
	 人员推销
	Personal Selling
	消费心理与行为学,

	
	100524
	跨文化管理
	Cross Cultural Management
	企业文化、管理沟通

	
	100306
	 市场营销案例分析
	Marketing Case Study
	市场营销、销售管理


七、课程教学计划进程

教学计划进程表

	课程类别
	序号
	课程编号
	课程名称
	学分
	教学时数
	学期周数分配

	
	
	
	
	
	总学时数
	讲课时数
	实践学时
	上机学时
	第

三

学

期
	第

四

学

期
	第

五

学

期
	第

六

学

期
	第

七

学

期

	学科基础课
	1
	100311
	管理学
	3
	48
	48
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2
	100521
	管理经济学
	3
	48
	48
	
	
	3
	
	
	
	

	
	3
	100520
	会计学
	3
	48
	48
	
	
	3
	
	
	
	

	
	4
	100301
	市场营销
	3
	48
	48
	
	
	3
	
	
	
	

	
	5
	100171
	管理沟通
	2
	32
	32
	
	
	
	2
	
	
	

	专业课
	6
	100304
	市场调查与预测
	3
	48
	48
	
	
	
	3
	
	
	

	
	7
	100136
	消费心理学
	3
	48
	48
	
	
	
	3
	
	
	

	
	8
	100128
	企业文化
	2
	32
	32
	
	
	
	2
	
	
	

	
	9
	100309
	市场营销策划
	3
	48
	48
	
	
	
	
	3
	
	

	
	10
	100110
	广告学
	3
	48
	48
	
	
	
	
	3
	
	

	
	11
	100318
	网络营销
	3
	48
	30
	
	18
	
	
	3
	
	

	
	12
	100149
	服务营销
	3
	48
	36
	12
	
	
	
	3
	
	

	
	13
	100148
	销售管理
	3
	48
	48
	
	
	
	
	
	3
	

	
	14
	100308
	人员推销
	3
	48
	30
	18
	
	
	
	
	3
	

	
	15
	100307
	渠道管理
	2
	32
	32
	
	
	
	
	
	2
	

	
	16
	100316
	国际市场营销学
	3
	48
	48
	
	
	
	
	
	3
	

	
	17
	100524
	跨文化管理
	2
	32
	32
	
	
	
	
	
	
	2

	
	18
	100306
	市场营销案例分析
	3
	48
	48
	
	
	
	
	
	
	3

	学分、学时合计
	50
	800
	752
	
	
	12
	10
	
	
	


    八、集中性实践教学环节

集中性实践教学环节表

	序号
	项目名称（中英文对照）
	学期
	周数
	学分

	1
	专业实习/ Professional practice
	6
	4
	4

	2
	毕业论文/ Graduation thesis
	7
	6
	6

	合计
	
	
	
	10


